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1. Presentacion

La Campana Nacional de Promocion y Difusion (CNPD), es una
estrategia nacional para aumentar el nivel de preferencia del
CONALEP, fortalecer el valor de un Profesional Técnico vy
Profesional Técnico Bachiller y posicionar la identidad de la
institucion, dando a conocer los beneficios, la oferta educativa y

los servicios institucionales que ofrece el Colegio.




* Objetivos

« Promocionar y difundir los servicios educativos del Sistema
CONALEP para favorecer la captacion de matricula de nuevo

ingreso.

* Posicionar positivamente la Imagen Institucional del CONALEP.

* Informar y concientizar a los alumnos, egresados y padres de familia

o tutores, sobre el beneficio de la titulacion.




- Objetivos Especificos

Promocionar entre los alumnos de 3er. grado de secundaria y en jovenes
egresados de secundaria los servicios institucionales y la oferta educativa

que ofrece el CONALEP.

« Difundir entre los jovenes, padres de familia o tutores, con los orientadores
vocacionales y con el sector productivo, las fortalezas, bondades vy
flexibilidad del Modelo Académico.

* Fomentar la Vinculacion Institucional para incorporar al sector productivo a
nuestros egresados del Colegio.

* Promover los servicios adicionales que ofrece el CONALEP, tales como
capacitacion, evaluacion y certificacion de competencias laborales,
servicios tecnoldgicos, actividades internacionales en paises como Belice,
Estados Unidos, Espana, Japon entre otros.

« Resaltar las actividades culturales, deportivas y de responsabilidad social
que contribuyen a la formacion del estudiante. __




- Poblacion Objetivo

% Alumnos de tercer grado de secundaria.

% Padres de familia o tutores de alumnos.

< Egresados de educacion secundaria (generaciones anteriores).
% Orientadores vocacionales.

% Egresados del CONALEP.

% Sectores productivos.

% Alumnos inscritos fidelizandolos, para convertirse en embajadores
de la marca CONALEP.




« Documentos Normativos

O Estatuto Organico del CONALEP.

O Manual General de Organizacion del CONALEP.

O Convenio de Coordinacion para la Federalizacion de los Servicios de
Educacion Profesional Técnica.

1 Decretos de Creacion de los OPD CONALEP en las Entidades Federativas.

O Guia de Identidad Grafica 2013-2018, Gobierno de la Republica.

d Manual de ldentidad Grafica, Secretaria de Educacion Publica.

d Guia de ldentidad Grafica Institucional del Sistema CONALEP 2018.

O Manual de Procedimientos de la Direccion de Vinculacion Social, CONALEP,
(31 de mayo 2018).




la de Identidad Gréafica Institucional del Sistemma CONALEP Institucional

se establecen las especificaciones técnicas, que de caracter obligatorio deberan
observarse para el uso del logotipo institucional en cualquier aplicacion,

principalmente en la papeleria oficial, en los materiales de promocion y difusién,

~

conalep

asi como en los elementos de

sehalizacion, para con ello asegurar la
consolidacion de la presentacion de la
identidad grafica de nuestra institucion, [ )
en todos los niveles de operacion del e
Sistema CONALEP.

Liga para acceso a la Guia:
https://www.gob.mx/cms/uploads/attachment/file/291849/GuiaDeldentidad2018.pdf




Instructivo para el uso correcto
de la Firma de Administracion
“Orgullosamente CONALEP”

La

objetivo proyectar una imagen visual

identidad Institucional tiene como

unificada de la firma de administracion del
CONALEP, que permita la identificacion y
reconocimiento dentro de la comunidad

CONALEP e interactuar tanto interna como
externamente. conalep

Nota: Conforme a su presupuesto autorizado y necesidades para la reproduccion
de impresidn del triptico, éste deberd ser distribuido entre la comunidad CONALEP.

Liga para acceso al Instructivo:
https://www.gob.mx/cms/uploads/attachment/file/302692/Instructivo_Firma_Orgullosamente_CONALEP_2.pdf




Instructivo
para el uso correcto
del logotipo
conmemorativo

de los 40 anos

del CONALEP

£

\_/

Nota: Conforme a su presupuesto autorizado y necesidades para la reproduccion de
impresidn del triptico, éste debera ser distribuido entre la comunidad CONALEP.

Con la finalidad de dejar una huella
permanente en la celebracion de los 40
anos del CONALEP, se elabordé un
logotipo conmemorativo, con la
finalidad de dar testimonio de Ilo
realizado y lo que queda por hacer,
como factor importante en el proceso

del desarrollo economico del pais.

Liga para acceso al Instructivo:
https://www.gob.mx/cms/uploads/attachment/file/297485/Instructivo.pdf




- Suspension de Propaganda

Electoral

A conformidad con el articulo 41, Base lll, Apartado C de la Constitucion
Politica de los Estado Unidos Mexicanos; 209, numeral 1 de la Ley General de
Instituciones y Procedimientos Electorales; y 66 del Acuerdo por el que se
establecen los Lineamientos Generales para las Campanas de Comunicacion
Social de las dependencias y entidades de la Administracion Publica Federal
para el ejercicio fiscal 2018, refiriendo que durante el tiempo que comprendan
las campanas electorales federales y locales, y hasta la conclusion de las
jornadas comiciales, debera suspenderse la difusibn de los medios de
comunicacion social de toda propaganda gubernamental, tanto de los poderes
federales y estatales, como de los municipios, 6rganos de gobierno de la

Ciudad de México, sus Delegaciones y cualquier otro ente publico.
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» Secretaria de Servicios Institucionales (SSI) Responsables de
Promocion y/o

* Direccion de Vinculacion Social (DVS) Vinculacion

* Coordinacion de Promocion Institucional (CPI)

Responsables de
Promocion y/o
Vinculacion




3. Acciones por nivel
de atencion

Nacional
++ Establecer el marco normativo y procedimental de la CNPD.
% Disenar e instrumentar la CNPD.

< Difundir la CNPD y entregar a los Colegios Estatales las propuestas de
diseno de material promocional.

% Disenar el original digital, del material impreso de difusion, para la
Unidad de Operacion Desconcentrada para el Distrito Federal (UODDF),
Representacion del CONALEP en el Estado de Oaxaca (RCEO) y los 30
Colegios Estatales (en caso de ser solicitado).

% Unificar la imagen de la CNPD a nivel nacional, para lograr un mayor
impacto y reconocimiento de la marca.




3. Acciones por nivel
de atencion

Seguimiento Nacional

% Gestionar los tiempos oficiales para los spots en radio y T.V., con
cobertura nacional. (en el caso de que la DGRTC cuente con minutos
disponibles)

% Dar seguimiento a las actividades de la CNPD, a través del Sistema de
Informacion Ejecutiva (SIE).

+» Analizar los resultados de la CNPD, a través del SIE.

% Aplicar acciones de mejora a la CNPD, conforme a los resultados
obtenidos.




3. Acciones por nivel
de atencion

Estatal
% Difundir el marco normativo y de procedimiento de la CNPD.

% Adecuar estrategias de la CNPD a las caracteristicas regionales y a los
medios de su localidad.

% Realizar concertaciones con autoridades de la Secretaria de Educacion
del Estado y el Consejo Estatal para la Planeacion de la Educacion
Media Superior (CEPEMS), segln su caso, para presentar el programa
de la CNPD y proponer algunas estrategias.

% Coordinar la implementacion de la CNPD en los planteles adscritos al
Colegio Estatal.




3. Acciones por nivel
de atencion

Seguimiento Estatal

% Elaborar el material promocional y/o de difusidbn necesario para la
CNPD vy distribuirlo a sus planteles.

% Dar seguimiento y supervisar las actividades de la CNPD en sus
planteles.

% Evaluar y reportar a Oficinas Nacionales, en tiempo y forma, los
resultados de la CNPD de los Planteles adscritos al Colegio Estatal,
a través del SIE.




3. Acciones por nivel
de atencion

Plantel

% Aplicar el marco normativo y de procedimiento de la CNPD.
% Instrumentar la CNPD en la etapa de Consolidacion.

% Celebrar reuniones con Directores y Orientadores de escuelas
secundarias.

% Difundir los servicios de capacitacion, evaluacion y certificacion de
competencias laborales, servicios tecnologicos, actividades
internacionales y la oferta educativa del CONALEP, a través de medios
impresos, redes sociales, radio y/o television locales.

“+ Reportar los resultados de la CNPD al Colegio Estatal, mediante paginas
web institucionales, el SIE y mecanismos establecidos.




4. Etapas de la CNPD

32. Etapa Cierre
de Campanha

22, Etapa e Julio-Septiembre
Consolidacion * 2019

12, Etapa e Enero-Junio

Sensibilizacion 2019

e Octubre- * Para efectos de seguimiento y

evaluacion, esta etapa se

Diciembre 2018 reporta en dos periodos I
NOTA: De acuerdo con las Jornada de
necesidades del Colegio Estatal, -
la CNPD se puede mantener Reforzamiento
activa durante todo el ano. Jornada de e Enero 2019

Induccion
e Agosto 2018




12. Etapa
Sensibilizacion

Octubre-Diciembre 2018

Presentacion de la Oferta
Educativa del CONALEP a
Directores y Orientadores
vocacionales (o [] los
planteles de su area de

Se realiza contacto con Visitas a secundarias para
autoridades educativas presentar al Colegio vy
para solicitar el acceso a proponer el plan de
los planteles de educacion acciones de promocion

secundaria.

Dinamicas de interaccion
con alumnos de secundaria
y difundirlas a traves de
redes sociales (colocacion
de cuadros para toma de
foto)

Reunion con padres de
familia: esta reunion se
programa en tiempos de
firma de boletas, de acuerdo
a la informacion reportada
por el Director de Ila
secundaria, para promover la
asistencia de los padres de
familia y sus hijos a las
Visitas Guiadas.

que se pretende realizar.

influencia. Para este punto
en particular, se sugiere
hacer una reunion conjunta.

Primer visita de Promocion a
secundarias, se propone
desarrollar alguna de estas
acciones: platica breve con los
alumnos, colocacion (o [-]
carteles, entrega de dipticos,
articulos promocionales vy |
promover las Visitas Guiadas a
los planteles CONALEP.




22. Etapa
Consolidacion

Enero-Junio 2019

Visita a Secundarias

* Platica detallada sobre el Modelo Académico y la Oferta Educativa, resaltando
el apoyo de becas, actividades internacionales, certificado de competencias
laborales, y demas fortalezas del Colegio, haciendo entrega de material
promocional e invitacidn a una visita guiada a planteles.

Visitas Guiadas a los Planteles CONALEP

* Proyeccion de un video Institucional, platica sobre la flexibilidad del Modelo
Académico, la Oferta Educativa, intercambio académico y realizar un recorrido
por el plantel; se debe cuidar la imagen del plantel asegurando una buena
presentacion de sus instalaciones (aulas, talleres, laboratorios, etc.).

Reunion con Padres de Familia

e Esta accibn es continuacion de la primera presentacion. El promotor buscara
crear un dialogo abierto y de interés con los padres de familia.

NOTA: Se sugiere, obtener evidencia de las actividades realizadas,
asi como contar con la participacion de los padres de los alumnos.




Actividades
complementarias

Material
promocional
impreso y utilitarios

e Esta actividad la realizan los Colegios Estatales,
conforme a su presupuesto autorizado y necesidades.

. o . e Los tiempos comerciales, inserciones, medios electrbnicos,
Difusion en medios impresos, redes sociales y medios complementarios son

de comunicacion independientes a los obtenidos y autorizados por la SEP-
SEGOB y/o tramitados por Oficinas Nacionales.

Promocion en * Consultar la Guia de Identidad Grafica Institucional del
Sistema CONALEP, para unificar los criterios de diseno.
Las lineas comunicacionales son importantes para el

bardas, mantas y
perifoneo contenido de mensajes para perifoneo.

* El contenido que se difunda a través de las diferentes redes
sociales del CONALEP, debera considerar de manera prioritaria
actividades de la oferta educativa y de promocion y ser dirigido a
los publicos objetivos que tiene el Colegio.

Redes Sociales




32. Etapa
Cierre de Campana

Julio - Septiembre 2019

Acciones principales:

* Analisis de resultados, con lo planeado en las metas,

Evaluacion de realizando una revisiobn comparativa con el ciclo
ltad inmediato anterior y la captacion de alumnos de
resultados nuevo ingreso.

* Planteamiento de metas para el ano 2019, con base
a la evaluacion de la CNPD 2018-2019.

Planeacion




Sugerencias

* Las ferias son un destacado medio de comunicacion
Ferias y porque se puede alcanzar un contacto estrecho entre

D expositores y visitantes. Registrar en nuestra base de
exposiciones datos posibles alumnos, para generar posteriormente
una estrategia de promocion (correo masivo).

.r e La publicidad puede estar muy cerca del punto a
Promocion en anunciar, cuando el consumidor requiera el servicio la
bardas, mantas y publicidad exterior se utiliza mucho como un medio

- recordatorio o de reforzamiento de campanas de
perifoneo publicidad.

* Mantener una constante generacion de contenido para las

Redes Sociales, los cuales pueden ir desde difusion de

- logros del CONALEP, convocatorias, intercambio

Redes Sociales académico, convenios, logros académicos, deportivos y

culturales del alumnado de la Instituciobn, o generar
material segun la temporada del ano.




Cronograma

Actividad

Inicio y desarrollo de la etapa de
Sensibilizacion.

Reporte de las acciones realizadas
en la Jornada de Induccion para el
ciclo escolar 2018-2019.

Mar
2019

Abr
2019

May
2019

Jun
2019

Jul
2019

Ago
2019

Sep
2019

Celebracion de una reunion de
trabajo con autoridades educativas
de la entidad.

Realizacion de sesiones con
directores y orientadores de
secundarias de su entorno, por parte
de los Directores de Planteles
CONALEP.

Reporte de las acciones realizadas
en la Jornada de Reforzamiento para
el ciclo escolar 2018-2019.

Desarrollo e implementacion de la
etapa de Consolidacion.

Cierre de campana




Calendario de reportes en el —
Sistema de Informacio :

Subgrupo

Campana de
Promocion

Subgrupo

Campahna de
Promocion

Subgrupo
Campana de
Promocion
Subgrupo

Campahna de
Promocion

_— Los resultados de la CNPD 2018-2019, se
deberan de reportar de manera mensual en el
formato Pr-SUST-CONALEP-004-Pd-03-F-04, a la
Direcciobn de Vinculacibn Social, a través del
Sistema de Informacién Ejecutiva (SIE).

Periodo Enero
Apertura del Sistema Validacion de FEPETS ¢ qugglos Apertura et
. Estatales a Oficinas  Sistema para
para captura de Colegios . ;
Nacionales y cierre de captura de
planteles Estatales :
sistema planteles
30/01/18
Mensual 15-29/01/18 al 02/02/18 05-26/02/18
01/02/18
Periodo Marzo
Mensual 05-20/03/18 21-22/03/18 23/03/18 9-26/04/18
Periodo Mayo
Mensual 03-29/05/18 30-31/05/18 01/06/18 04-26/06/18
Periodo Julio
Mensual 02-31/07/18 01-02/08/18 03/08/18 06-28/08/18

Febrero

Validacion de
Colegios
Estatales

27/02/18
al
01/03/18

Abril

27-30/04/18

Junio

27-28/06/18

Agosto

29-30/08/18

Reporte de
Colegios
Estatales a
Oficinas
Nacionales y
cierre de sistema

02/03/18

02/05/2018

29/06/18

31/08/2018




Calendario de reportes en el
Sistema de Informacion
Ejecutiva

Subgrupo

Campaha de
Promocion

Subgrupo

Campana de
Promocion

Metas de
Promocion

Periodo

Mensual

Periodo

Mensual

Anual

Apertura del
Sistema para
captura de
planteles

03-27/09/18

Apertura del
Sistema para
captura de
planteles

01-27/11/18

Septiembre

Validacion de
Colegios
Estatales

28/09/18
al
01/10/18

Noviembre

Validacion de

Reporte de
Colegios
Estatales a
Oficinas
Nacionales y
cierre de sistema

02/10/2018

Reporte de
Colegios
Estatales a

Colegios Estatales Oficinas

28-29/11/18

Nacionales y
cierre de sistema

30/11/2018

Apertura del
Sistema para
captura de
planteles

03-26/10/18

Apertura del
Sistema para
captura de
planteles

03-17/12/18

3/12/18-25/01/19

Octubre

Validacion de
Colegios
Estatales

29-30/10/18

Diciembre

Validacion de
Colegios
Estatales

18-19/12/18

Reporte de
Colegios
Estatales a
Oficinas
Nacionales y
cierre de sistema

31/10/2018

Reporte de
Colegios
Estatales a
Oficinas
Nacionales y
cierre de sistema

20/12/2018




6. Indicadores de gestion

Los indicadores intervienen en el proceso apoyando para verificar y dar a
conocer con oportunidad los resultados de la Campana Nacional de
Promocion y Difusion, a través del llenado y envio oportuno en el SIE,
mediante los formatos respectivos para la promocion y difusion con el fin de
validar su impacto, por tal motivo es importante contar con la informacion de

los indicadores en tiempo y forma.

Es importante que los indicadores de gestion reflejen datos veraces y fiables,
ya que el analisis de la situacion, permitira obtener resultados, para mejorar el
desempeno del CONALEP, asi como el cumplimiento de los objetivos en

terminos de resultados.




7. Formatos de registro
y control de los
indicadores

Pr-SUST-
CONALEP-
004-Pd-03-

F-01

Control de
escuela
secundaria
visitada

Uso de Planteles

Pr-SUST-
CONALEP-
004-Pd-03-

F-02

Control de
visitas
guiadas

Pr-SUST-
CONALEP-
004-Pd-03-

F-03

Metas de
indicadores
de
Promocion
y Difusion

Pr-SUST-
CONALEP-
004-Pd-03-

F-04

Resultados
de la CNPD

Uso de los Colegios
Estatales, RCEO vy
UODDF

Pr-SUST-
CONALEP-
004-Pd-03-

F-03

Metas de
indicadores
de
Promocion
y Difusion

Pr-SUST-
CONALEP-
004-Pd-03-

F-04

Resultados
de la CNPD




8. Jornadas de Induccion

y de Reforzamiento * Acuerdo DG-01/DCAJ-01/SSI-01/2018 por el que
se expide el Calendario Escolar 2018-2019
aplicable al Sistema CONALEP

Jornada de Induccion

Actividad de caracter informativo, que permite a la comunidad estudiantil de nuevo
ingreso su integracion y/o conocimiento del Sistema Conalep, a fin de dar a conocer
la mision, valores, vision, estructura académica, administrativa, carreras y perfil de
egreso, asi como el contenido del Reglamento Escolar para Alumnos del Sistema

CONALEP y otras disposiciones normativas institucionales. *

Jornada de Reforzamiento

Actividad informativa, que permite a la comunidad estudiantil de segundo, cuarto y
sexto semestre, reforzar el conocimiento adquirido y complementar informacion de
servicio social, becas, practicas profesionales, titulacion, platicas contra el abandono
escolar, las convocatorias de intercambio académico y actividades extracurriculares

en las que puedan participar. *




8. Jornadas de Induccion
y de Reforzamiento

Difusion en planteles CONALEP de los Programas de la
Jornada de Induccion y de la Jornada de Reforzamiento.

* Implementacion de las Jornadas de Induccion y de
Reforzamiento del 6 al 10 de agosto de 2018 y del 28 al
31 de enero de 2019, la Jornada de Reforzamiento.

Actividades

. . —
principales « Aplicacion de Encuestas en las Jornadas de Induccion y de
Reforzamiento.

« Elaboracion de los reportes de las Jornadas de Induccion y
de Reforzamiento, que deberan entregarse la primera
semana de octubre de 2018 y la primera semana de abril
de 2019 se entregara el de la Jornada de Reforzamiento.

——

Dar click a la siguiente liga para consultar el Acuerdo:
http://www.conalep.edu.mx/gobmx/normateca/Paginas/Servicios/46-A-06032018-FIRMADO-CALENDARIO%20ESCOLAR%202018-2019.pdf

—




8. Jornadas de Induccion
y de Reforzamiento

Junio 2018 Julio 2018 Agosto 2018 Enero 2019

e La SSI a traves e Los Colegios e Los Colegios * Los Colegios
de la DVS envia Estatales, RCEO Estatales, RCEO y Estatales,
los Programas y UOD-DF, UOD-DF, realizan RCEO y UOD-
de las distribuyen el las actividades del DF, realizan
Jornadas de programay Programa de la las
Induccion y de material a los Jornada de actividades de
Reforzamiento planteles de su Induccion y del reforzamiento
a los Colegios responsabilidad Programa de la
Estatales, Jornada de
RCEO y UOD- Reforzamiento
DF
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.- Responsabilidad Social

9. Consideraciones

7

Cultura Ciudadana

- Responsabilidad Social
en el uso de los derechos
y cumplimiento de
obligaciones.

- Principios civicos y éticos
con vision humanistica.

- Igualdad y equidad de
género.

- Practicas orientadas al
cuidado de la salud e
identificacion de
adicciones.

- Practica del deporte para
una vida saludable como
método para la prevencion
de adicciones.

N

/

Cultura Ambiental

- Responsabilidad Social
para el cuidado y
conservacion del entorno
ambiental.

- Uso sostenible de los
recursos naturales
(agua).

- Reciclado, uso y
aprovechamiento de
desechos.

- Confinamiento de
desechos.

En la Campana Nacional de Promocién y Difusiébn 2018-2019, asi como en las
diversas estrategias de comunicacion que se utilicen, se debe de tomar en
consideracion que la formacion Profesional Técnica y Profesional Técnico —
Bachiller incluye 4 aspectos fundamentales que debemos difundir:

Cultura Emprendedora

- Impulso al espiritu
emprendedor.

- Identificacion y
desarrollo de “Talentos”.

- Vision emprendedora
con Responsabilidad
Social para el desarrollo
de la comunidad.




9. Consideraciones

ll.- Atencion a la Comunidad

Aprovechando practicas profesionales y servicio social de
los alumnos, asi como a las Unidades Moviles, se realizan:

- Atencion y asistencia
Social en materia de
salud y servicios a la
comunidad del
entorno al plantel.

- Capacitacion para el
fomento a la
competitividad y
desarrollo de la
comunidad.

Servicios Comunitariosw

Capacitacion Social

/
\§ /
/




9. Consideraciones

V.- Fomento al Deporte
para combatir el sobrepeso

[1l.- Atencion a Padres de Familia y la obesidad

( 0 - Programas de activacion fisica
= - Dar a conocer la g que fomenten el ~combate a la
> on de calidad © farmacodependencia,  abatir el
D iﬁtrg;?gioqnueeefas;staemz S , sobrepeso y obesidad, ademas de
c = O  fomentar el medio ambiente sano.
= CONALEP inculca a sus o=
S alumnos. 9 S - Programas deportivos para toda la
'g o F comunidad CONALEP.

c o0 - Aprovechar la infraestructura de

5  ;Involucrar a los padres de = los planteles del Colegio, activando

LER (am (i aken)hiofmacion a el deporte como una medida de

Integral de sus hijos. Q prevencion a la obesidad en la
poblacion del Sistema CONALEP.

/
/




10. Mejora continua

de la CNPD

Acciones.

Promocion especifica y dirigida a padres de familia

* Los padres de familia son los que inciden en alto porcentaje la decision y eleccion de la
institucion educativa de sus hijos. (platicas con padres de familia y entrega de material
promocional).

Reunion con jefes de proyecto o encargados de promocion de

los Colegios Estatales

* Es indispensable realizarla, a efecto de homogenizar criterios en la operacion de la
campana, asi como establecer formas de registro y control de la misma. La fecha para
capacitacion a Colegios Estatales, se realizara tomando en consideracion las
restricciones presupuestales para tal efecto.

 Diseno, elaboracion y envio a Colegios Estatales de un cuadernillo promocional, que
integren los Servicios de Formacion Profesional Técnica y Profesional Técnico-Bachiller
y capacitacion del CONALEP.




11. Estrategias de promocion

y difusion

Las estrategias de promocion vy difusion
usualmente deberan de ser aplicadas a corto
plazo, (etapa de inscripciones).

v Generar habilidades y destrezas para dar a conocer, informar o
recordar las bondades y servicios del CONALEP a nuestra poblacion

objetivo de manera creativa, atractiva adoptado a su propio entorno.

v' Elaborar un plan de medios con el objetivo de realizar la promocién del
CONALEP, en los alumnos y padres de familia asi como en el sector

productivo, y de esta manera posicionar al Sistema CONALEP.

v' Fortalecer el valor de un Profesional Técnico y Profesional Técnico
Bachiller y posicionar la identidad de la institucion, para generar un

impacto positivo a corto, mediano y largo plazo.




11. Estrategias de promocion
y difusion

v" Con el objetivo de contar con un analisis de resultados y proporcionar
una retroalimentacion de la efectividad del impacto en los medios
utilizados, se sugiere realizar un estudio sobre el Impacto de las
Acciones de Promocion Institucional de la Campanha de promocion y

difusion a implementar.

v' Adecuar sus estrategias de promocion y difusibn de la imagen e
identidad corporativa para aumentar el nivel de preferencia del

CONALEP, como opcibn educativa entre los estudiantes de secundaria.




11. Estrategias de promocion

y difusion

/nsiderar cuatro puntos fundamentales de comunicacion:

1. Posicionar al CONALEP como una institucion solida, versatil y de
unidad; proporcionando a la vez una imagen moderna y dinamica.

2. Resaltar la celebracion del 40 aniversario del CONALEP.

3. Aumentar el nivel de preferencia del CONALEP, como institucion
formadora de Profesionales Técnicos y Profesionales Técnicos
Bachiller de calidad, que desarrollan habilidades y competencias
certificadas permitiéndoles incorporarse al sector productivo o
continuar con sus estudios superiores destacando o sobresaliendo
entre egresados de otras instituciones.

4. Aumentar la matricula de nuevo ingreso y reinscripcion en los
planteles, asi como evitar el abandono escolar.




11. Estrategias de promocion
y difusion

v' Realizar demostraciones en ferias y exposiciones, otorgando
articulos promocionales; campanas por correo electronico masivo,
redes sociales, difusiobn a través de spots de radio, publicidad
movil, espectaculares, menciones y entrevistas por radio y T.V.,
paneles publicitarios, revistas y peridodicos locales, conferencias de
prensa, torneos deportivos, etc.

Lo anterior se realizara de acuerdo al presupuesto otorgado para el
ejercicio fiscal con el que cuente el Colegio Estatal.




Ejemplos de imagen
publicitaria




Ejemplos de imagen
publicitaria

Q >
SEINAN ‘
profesional --~ |/

técnico bachiller
es trascender
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Ejemplos de imagen
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Ejemplos de imagen
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Infografia

Servicio Social

conalep

Colegio Nacional de Educacién Profesional Técnica

Estrs Lr.u_?,_ues*,a,d.’@;
zaly tupServieie S .@.elfal ?

Deberas realizar

El CONALEP establece ~+ ~
tu Servicio Social

Solicitalo en el area de
Vinculacién de tu plantel

Ten en cuenta que..
es de haber acreditado t\‘n
s mbdulos del primero al t
semestre 0 haber cursado y lmi.n-ﬂ

dos programas:

Internos: Se desarrollan en uridades
del CONALEP para impulsar ac
thahmwommuom

en un tiempo de

) horas a la semana, o 480 h 3
arrera de Enfermeria

General sera por un aho o 960 hrs

50% de los mbdulos que integran tw ﬁ.‘.‘mﬂdmmﬂ&ﬂo
cavera civiles u otras Ofganz anones

®  El Director del Plantel podri reconocer
‘l ¥ en su caso liberar el Servicio Social a:

n..h-'iﬁ-

Oiul.

L Alumnos egresados que se encuentren trabajando en Instituciones Pdblicas del
Gobierno Federal. Estatal y/o0 Municipal. por seis meses o mas y de un aho para los
alumnos o egresado de la carrera de Enfermerfa General al momento de solicitar
su tramite de liberacion

. Alumnos con discapacidad. previo dictamen del Comité de Titulacidn del Plantel

ML CONALEP.

Los alumnos que hayan participado en programas de Atencibn a la Comunidad por

un minimo de 480 horas

@) de s actividades, frmado
ﬂ h de la institucion

El responsable

de Vinculacién

de tu Plantel

Debe amtr b constancia que
acredita b Iberactn en un plazc
de 15 dias hibiles.

O Para obtener la constancia de liberacion del Servicio Secial,
‘ debes cumplir con los siguientes requisitos.

- Presentar solicitud de liberacibn de Servicio Social

- Contar los informes de actividades realizadas

- Presentar Constancia emitida por la institucién donde estuviste adscrito. que describa el t
horas de Servicio Social realizados, avalada con la firma autdgrafa del funcionario de la in

- En caso de reconocimiento de Servicio Sodal. present D neia pedida la in
donde laboras. que describa el tiempo que llevas en la institucion y actividades desarrolladas.
asi como copia de tu Gitimo recibo de pago.

Se levard a cabo a través del Snstmln'umttm
W(Mb Vinculacion del

de Adminstracién Escolar SAE). a cargo dd
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Redes Sociales

OBJETIVO
Cuidar nuestra reputacion online, es decir; dar a conocer o mejor

del Colegio, las diferentes actividades que involucran a los
estudiantes como actores claves para generar compromiso con
nuestros seguidores, generando contenidos y compartiendo
informacion de los 308 planteles ubicados en toda la replblica

mexicana para aumentar asi nuestra comunidad online.




Redes Sociales
TARGET

Situacion actual de la Marca CONALEP

Es muy importante conocer nuestro status de las redes sociales que
manejamos; del entorno, interés e impacto, considerando los siguientes
puntos:

¢, Qué se esta hablando del CONALEP? ;Dbnde se habla mas y donde
menos? ;Qué dicen del CONALEP? ;Es positivo o negativo? ;Cbmo lo

dicen? La Audiencia de nuestras redes sociales, ‘palabras claves”.

Considerando a nuestra Audiencia meta a nuestros estudiantes, jovenes
entre 15 y 18 anos interesados en cursar el bachillerato, padres de

familia, docentes y administrativos del Sistema CONALEP y empresarios.

—




Redes Sociales

Palabras clave:
#CONALEP
#Orgullosamente CONALEP
#40AniversarioCONALEP

ESTRATEGIA

Realizar una promocion en redes sociales para nuestros alumnos con la
finalidad que interactuen, ganar seguidores, y generar identidad de las
cuentas oficiales: Twitter @ CONALEP_Mexy Facebook CONALEP.Mex.

Lineas de comunicacion:

“40 anos de ser... #Orgullosamente CONALEP”

“Cumplimos #40AniversarioCONALEP y queremos celebrarlo contigo”
“Cumplimos 40 anos y queremos celebrarlo contigo”

“Ser técnico es trascender...”




Redes Sociales

CONTENIDOS

usion de los eventos y actividades realizadas en el marco del 40
aniversario del CONALEP por Oficinas Nacionales y Colegios Estatales.
O Elaboracion de video capsulas, alusivas al 40 Aniversario del Colegio

Nacional de Educacion Profesional Técnica, sobre los siguientes temas:

Formacion Dual

Sector Productivo

Personal Docente

Planteles CONALEP (creacidn, historia y su incorporacion al SNB)
Historia de la Oferta Educativa del CONALEP hasta hoy
Intercambio Académico (proyectos, concursos, convocatorias)
Egresados, historias de éxito

Vida estudiantil

Servicios Tecnoldgicos y de Capacitacion

J
0.0

J
0.0

J
0.0

J
0.0

/
0.0

J
0.0

J
0.0

J
0‘0

/
0‘0

O Grabacion de Podcasts con actores relevantes que den a conocer las

actividades sobresalientes del Colegio, para difundirlas en las redes sociales.



12. Sugerencias para elegir
articulos

promocionales

diferentes productos que permitan un mayor impacto de la imagen

institucional del Colegio.

O Solicitar al proveedor articulos utilitarios de buena presentacion y calidad,
gue contengan la imagen institucional del Colegio y que sean perdurables

para un mayor impacto de imagen.

O Para la elaboracibn de documentos impresos, se debera tener la
coordinacion con las areas académicas y de capacitacion para manejar una
informacién congruente con el Modelo Académico, la oferta educativa y con
los servicios del Colegio, siempre con un lenguaje acorde con la poblacion
a la que van dirigidos. Asi como con la Direccion de Vinculacion Social para

la correcta utilizacion de la imagen institucional. =
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Siguenos en:

O 0o 0

/CONALEP.Mex @CONALEP_Mex conalepmexico CONALEP Nacional

Secretaria de Servicios Institucionales

Direccion de Vinculacion Social

Coordinacion de Promocion Institucional
Ext. 2860 y 2865







